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Spielerisch die Liebe zum Lernen wecken

Das amerikanische Unternehmen ,,Gymboree“ hat sich auf friihkindliche Erziehung spezialisiert und will nun den Miinchner Markt erobern

Von Florian Fuchs

Lara Edmonds Varner wohnt jetzt in
Miinchen, und deshalb, sagt sie, ,liegt
das halt nahe, dass ich das zuerst hier ma-
che.” Es liegt nahe, dass sie hier, in ihrer
neuen Heimatstadt, das erste ,Gymbo-
ree Play and Music"-Center Deutsch-
lands erdffnet. Doch Varners Wohnort
ist natiirlich nicht der einzige Grund, wa-
rum die gebiirtige Kanadierin Bogenhau-
sen als Standort fiir ihr neues Projekt ge-
wiihlt hat, das im Mirz starten soll: Sie
will Gymboree, laut Eigenwerbung Welt-
marktfilhrer fiir frithkindliche Erzie-
hung, in Deutschland etablieren. Der
zweite Grund ist eine Lobeshymne auf
Miinchen: , Die Stadt ist weltoffen, inno-
vativ und kosmopolitisch, hier starten
viele neue Unternehmen.”

So ganz neu allerdings, das erklirt
sich schon aus dem Anspruch, Welt-
marktfiihrer zu sein, ist Gymboree dann
doch nicht. Den US-Konzern gibt es seit
34 Jahren: Heute stehen mehr als 600 Nie-
derlassungen in 30 Lindern, das Unter-
nehmen ist sogar an der Bérse notiert.
Die Einrichtungen bieten pidagogische
Kurse an, die sich an Familien mit Kin-
dern zwischen null und fiinf Jahren rich-
ten. Andererseits ist Gymboree in den
USA auch eine bekannte Kleidungsmar-

In Minchen wird Gymboree vorerst
nur verschiedene Kurse fiir Vorschulkin-
der anbl;ten D;s Bescndmdaran. Die
Kurse gibt es in deutscher englischer
Spmc:]g oGerade in diesem Alter lernt
man Fremdsprachen besonders leicht®,

F‘rmdsprache ielerisch erlernen,
d:eWn.h]mﬂncﬁ?eﬁnspﬁm'm ms:;?
le einen n Lernerfolg voraus.
Das Angebot der Einrichtung ist viel-
filtig: Es gibt unter anderem Musikkur-

se, S Kreativkurse und die
Sple endlemen“-Kune die den Ansatz
verdeutli-

chm Spielend lernen. , Wir bieten keine
ganztigige Betreuung“, erliutert Var-
ner, ,wir verstehen uns als Erginzung
fiir solche Angebote.” Gymboree wolle
bei Kindern die , Liebe zum Lernen” we-
cken, auf keinen Fall diirfe man Gymbo-

Friihpidagogische Férderung ohne Zwang: Kinder basteln in einem Gymboree-Kurs Buchstaben aus Knete.

ree als vorschulischen Unterricht verste-
hen. ,Es ist ein Angebot fiir Eltern, zu
entdecken, was ihren Kindern SpaB
macht und was sie gerne mit ihren Kin-
dern machen.” Miitter und Viter geben
ihre Kinder bei Gymboree nicht in die
Obhut von Betreuern: Sie sind eingela-
den, selbst an den Stunden teilzuneh-

men.

Die Kurse dauern 45 Minuten bis eine
Stunde, finden wichentlich statt und
sind fiir verschiedene Altersgruppen kon-
zipiert. Hat ein Elternpaar sein Kind
zum Beispiel fiir einen Musikkurs ange-
meldet, 50 wird es je nach Alter in ver-
schiedene Gruppen eingeteilt, die alle

spezifisch auf die Anspriiche der Kinder

ausgerichtet sind. ,, Vierjihrige haben an-

dere Anforderungen als Zweijihrige”,
Varner.

Doch Eltern kinnen die Kurse micht
einfach buchen, sie miissen Mitglied wer-
e T

Lge ] t
man 75 Euro pro Monat und darf dafiir
mit seinem Kind einen Kurs besuchen
und an fiinf offenen Spielstunden pro Wo-
che teilnehmen - in allen Gymboree-Ein-
richtungen der Welt. ,, Wir sind vielleicht
etwas teurer als andere Angebote, aber
dafiir auch qualitativ besser”, wirbt Var-
ner. Dass Besserverdienende die Ziel-

Foto: oh

gruppe sind, verdeutlicht schon der
Standort der 300 Quadratmeter groBen
Einrichtung im neuen Forum Bogenhau-
sen. Gymbum wirbt damit, in den Kur-
sen eigens entworfene Spielzeuge und ei-
S e Brmiohung s Roveses o
ie En
he auf wissenschaftlichen Erkenntnissen
der US-amerikanischen Organisation
fiir kindliche Frithentwicklung ,.Zero to
Dass dies nicht nur hohle Worte sind,
bestiitigt Fabienne Becker-Stoll, Leite-
rin des bayerischen Staatsinstituts fir
Frithpadagogik: ,Ich kenne Zero to
Three, das hat schon Hand und FuB." Die

vorschulische Erziehung neu erfunden
hat Gymboree nach Ansicht Becker-
Stolls aber nicht: ,Die machen nichts,

‘| was man nicht sonst auch schon bekom-

men kbnnte, gerade in Miinchen mit sei-
nem sehr guten und breiten Angebot.*
Der groBe Vorteil von Gymboree sei, dass
viele verschiedene Kurse unter einem
Dach angeboten wiirden. ,Eltern miis-
sen nicht von einer Einrichtung zur
nichsten springen und haben so die
Chance, Gymboree als Treffpunkt zu nut-
zen, um Kontakte zu El':ernm.itgleicha]t—
rigen Kinden zu kniipfen.”

Das ist es auch, was Renee Will George
an Gymboree besonders schiitzt. George
lebt seit kurzer Zeit in Miinchen, in Basel
hat sie mit ihrerTochterDylanschenver—
schiedene Kurse des Un be-
sucht: , Dylan profitierte gerade auch da-
von, neue Freunde zu finden. Und ich ha-
be andere Miitter kennengelernt. Die
Kurse waren eine grofartige soziale Er-
ia]Gu*;l;Jg fiir uns beide." i

rge stammt urspritnglich aus San
Francisco, sie ist also nicht auf englisch-
Unterricht , um

mit threr Tochter die Sprache zu iiben.
Gerade bei Kindern deutscher Eltern
aber warnt Becker-Stoll davor, sich zu-
viel vom englischen Sprachtraining zu er-
hoffen: ,Das bringt nur etwas, wenn die
Kinder die Sprache dann auch in ihrem
';le.fsld auBerhalb der Kurse verwen-

Den griBten Unterschied zwischen be-
stehenden Einrichtungen und Gymboree
sieht Becker-Stoll im Marketing: ,Die
verkaufen sich halt professioneller als
die anderen”, sagt die Diplom-Psycholo-
gin lber Varners Strategie. Im en-
satz zum Herkunftsland USA soll sich in
Deutschland vorliufig aber nur das pid-

Konzept von Gymboree eta-
blieren, Laut Varner ist es nicht geplant,
in der Bogenhausener Einrichtung auch
Kleidung der Marke zu verkaufen. Und
selbst wenn, die Unternehmerin sihe die
Seriositiit ihres pidagogischen Angebots
dadurch nicht in Gefahr: ,Vielleicht
kommt das ja noch mit der Kleidung,
aber dann wére das eine vom anderen
klar getrennt. Da sehe ich iiberhaupt
kein Problem.”



